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OZET

Uluslararasi rekabet ortaminda iilkelerin takip ettigi ekonomik, politik ve teknik yaklagimlar ihracatci
firmalarin basarisin1 dogrudan etkilemektedir. Bu dogrultuda ihracat destekleri, uluslararasi pazarlarda
basar1 elde etmek icin kritik role sahip bir dis ticaret politikast aracidir. 2000°1i yillarda donemin
ihtiyaclariyla dogan ve geleneksel destek paketlerinden farklilasan ‘Turquality’, markalasmay1 odagina
alarak katma degerli ihracat1 artirmay1 hedefleyen bir devlet destegidir. Ticaret Bakanlig: tarafindan
verilen bu destek diinya ¢apinda devlet destekli ilk ve tek markalagsma programi olmasiyla da 6zel bir
konumdadir. Bu calismada, Turquality destek programi kapsaminda yer alan bir Tiirk firmasinin
destekten faydalandig: siire boyunca uluslararasi pazarlardaki performansi incelenmekte ve bu inceleme
tizerinden Turquality programinin verimliligi arastiritlmaktadir. Caligmada firmanin aldig1 devlet destegi
ve firmanin ihracat degeri olmak iizere iki seri kullanilmistir. Serilerinin duraganlik sorgulamasi i¢in
Phillips-Perron testi uygulanmistir. Granger Nedensellik Testi ile bu iki veri serisi arasinda ¢ift yonlii
nedensellik bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: fhracat Destekleri, Markalasma, Nedensellik Analizi

ANALYSIS OF THE EFFECT OF GOVERNMENT SUPPORTS FOR EXPORT ON
EXPORT PERFORMANCE WITH GRANGER CAUSALITY:
A TURQUALITY EXAMPLE

ABSTRACT

Economic, political and technical approaches followed by countries in the international competitve
environment directly affect the success of exporters. In this respect, export incentives are a foreign trade
policy tool that has a critical role in achieving success in international markets. 'Turquality’, which
emerged with the needs of the period in the 2000s and differentiated from traditional support packages,
is a state incentive that aims to increase value-added exports by focusing on branding. This support
given by the Ministry of Commerce is in a special position as it is the first and only state-supported
branding program worldwide. In this study, the performance of a Turkish company within the scope of
the Turquality support program during the period of benefiting from the support is examined in
international markets and the efficiency of the Turquality program is sought through this examination.
In the study, two series were used, namely the government support received by the firm and the export
value of the firm. Phillips-Perron test was applied to question the stationarity of the series. The Granger
Causality Test resulted in two-way causality between these two data series.

Keywords: Exports Incentives, Branding, Causality Analysis

! Bu makale ¢alismasi ‘ihracata ydnelik devlet yardimlari kapsaminda marka tesviginin uluslararasi pazarlama
performansina etkisi: Elektrik elektronik sektoriinde Turquality® destegi (zerine bir arastirma’ isimli doktora
tezinden tiiretilmistir.

2 Dr., Selahattin Armagan Vurdu, istanbul Maden ve Metaller ihracatgi Birlikleri, savurdu@gmail.com
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ihracata Yénelik Devlet Yardimlarinin ihracat Performansina Etkisinin Nedensellik Analizi ile incelenmesi:
Bir Turquality Ornegi

1. GIRIS

Kiiresellesmenin artmasi ve teknolojik gelismeler sirketlere tiim dis pazarlara agilabilme olanagi yaratti.
Sirketlerin dig pazarlara agilabilmesi beraberinde yogun rekabet ortamini da getirdi. Bu ortamda
iirlinlerin ayristirilmasi gerekti. Marka bu ayrismada en 6nemli unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Ozbaysal ve Onay, 2018).

Marka, uzun zamandir giinliik yasamimizin bir parcasi olsa da 6nemi son zamanlarda anlagilan bir
kavramdir. Tiiketicilerin zaman igerisinde beklentileriyle birlikte Ozellikleri de degismektedir. Bu
durum sirketler i¢in gii¢lii markalar olusturmay1 adeta bir zorunluluk haline getirmektedir. Gilintimiizde
bir {iriiniin benzerini kii¢iik farkliliklarla birgok yerde farkli isimlerde bulabilmekteyiz (Kogoglu ve
Aksoy, 2016). Aynstirict 6zellik tam da burada fark yaratmaktadir. Marka {riine yonelik tutumu
etkileyen bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve isletmelerin tiiketiciye sundugu giivenle iliskilidir
(Karatas ve Altumsik, 2016; Ozbaysal ve Onay, 2018). Literatiirde gesitli sekillerde tanimlansa da genel
olarak {iriinlerin rakiplerden ayrilmasi amaciyla {irlin ve hizmetleri tanmimlayan isim, isaret gibi
unsurlarin bir biitlinii olarak ifade edilmektedir (Vuran ve Afsar, 2016). Tiiketicinin {iriin veya hizmete
dair algis1 ve gegmis deneyimlerinden de etkilenmektedir (Ozdemir ve Onciil, 2016). Marka isletmeler
icin 6nemli bir iletisim kanalidir (Aktuglu ve Temel, 2006).

Ureticiler baslarda iiriinlerini ayristirabilmek icin damga kullanmaktayd: ancak giiniimiiz kosullar1 icin
bu yetersiz kalmaktadir. Yogun rekabet, pazar kosullarinin karmagiklagsmasi ve tiiketicileri
yonlendirmenin zorlagsmasi markanin degerinin anlasilmasina yol agmistir. Marka bilgi tasiyici niteligi
ile ayn1 zamanda tiiketiciler icin de daha énemli bir hale gelmistir. Isletmelerin pazarlarinda markali
tiriin ve hizmetleriyle yer almasi onlara avantaj saglamaktadir. Kiiresel markalar kendi iilkelerine de
kazang saglamaktadir. Tiirkiye de katma degerli ve markali iirlinler iireterek ihracatini artirmasi dis
ticaret ag1gmnin kapatilmasinda rol oynayarak ekonomik kalkinmaya destek verebilir (Ozbaysal ve Onay,
2018).

Marka tiiketicide {iriine kars1 giiven duygusu olusturarak tiiketicinin satin alma davranist gostermesini
saglayabilir. Tiketici nezdinde markanin dnemi bu giiven hissinde yatmaktadir. Marka bilinirligini
artirmak ve marka sadakati yaratmak sirketlerin yogun rekabet ortaminda varligin1 koruyabilmesi i¢in
gereklidir. Bu dogrultuda yapilan ¢aligsmalarin olumlu dontisleri firmalarin satiglarina, pazar paylarina
ve karlarina yansimaktadir.

Uluslararasi ticaretin tarihsel gelisimi incelendiginde giiniimiize kadarki siiregte onemli degisim evreleri
gerceklesmistir. Merkantilizim sonrasi uluslararasi ticaret teorileri gelistirilmeye baglanmig, serbest
ticaret ile korumacilik refah artisi noktasinda karsilagtirilmis, 6zellikle 2. Diinya Savasi sonrasinda kural
tabanli bir kiiresel ticaret sisteme ve sermaye dolagimina yonelik adimlar atilmigtir. Sirketler zaman
zaman kendi iilkelerinde maruz kaldiklari rekabetten kaynakli da baska pazar arayiglarina girmektedir.
Uluslararasi pazarlarda var olabilmek i¢in sirketlerin stratejik doniisiim gegirerek bulunduklari cevreye
uyum gostermeye baslamaktadir (Celik, Danaci ve Onay, 2015). Ulkelerin ekonomik biiyiime ve
kalkinmalari igin ihracatin 6nemli bir roli oldugu degerlendirildiginden, gesitli lilkelerde ve iilke
gruplarinda kamu, yar1 kamu ve/ya 6zel sirketler tarafindan ihracati desteklemek tizere sunulan, birgok
acidan benzer ancak farklilasan noktalara da sahip destek programlar1 bulunmaktadir. ihracata yonelik
devlet yardimlarinin temel amaci isletmelerin rekabetgiligini artirmak i¢in katma degerli {iretim
yapmasini tesvik ederek uluslararasi pazarlardaki paymi ylikseltmesidir (Mete ve Akyazi, 2017).
Tesvikler genel olarak {ilkeler tarafindan refahin artirilmasi amaciyla kullanilan politika araglarindan
biri olmakla birlikte gelismekte olan iilkelerde toptan kalkinma amactyla kullanilmaktadir (Aydiner,
2015). Bir diger sekilde tesvik, ‘iilkelerin piyasa aktorlerine saglamis olduklar1 destekler’ olarak da ifade
edilmektedir (Seker, 2020).

Tiirkiye’nin 1980’li yillarda takip ettigi ithal ikameci politikalar1 birakip ihracata dayali biiylimeye
baglamasiyla ihracat daha ¢ok dnem kazanmustir. Fakat dis pazarlara girmek ve rekabet etmek bazi
engeller ve problemler barindirmaktadir. Devlet tarafindan saglanan destekler ve tesvikler ise sirketleri
dis pazarlara agilma konusunda cesaretlendirmektedir. Ihracat tesvikleri de pazara giriste ve pazarda
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karsilagilan sorunlar1 en aza indirmeyi amaglayarak isletmeleri ihracata yonlendirmektir. (Avcl ve
Cengel, 2018).

Ihracat artirmaya yonelik geleneksel destek paketlerinden ayr1 olarak, 2000°1i yillarin bir gereksinimi
olarak ortaya ¢ikan ve katma degerli ihracat1 arttirmak igin gerekli goriilen sacayaklarindan biri olan
markalagsma konusunu odagina alan bir devlet destegi olarak “Turquality” bu ¢alismasinin bel kemigini
olusturmaktadir.

2. IHRACATA YONELIK DEVLET DESTEGIi: TURQUALITY

Turquality’nin misyonu gii¢lii global markalar1 gelistirerek {ilkemizin ihracatini arttirmak, gelistirilen
Tiirk markalari eliyle “Tiirk Mali” imajini ve Tiirkiye’nin global arenada itibarini giiglendirmek, olarak
belirlenmistir (Ticaret Bakanligi, t.y.a). Turquality programinin potansiyeli olan firmalara
markalagsmalarinda finansal destek, siire¢ yonetiminde danismanlik destegi, yonetim birimlerine egitim
destegi verilmesi gibi hedefleri bulunmaktadir. Ek olarak Tiirk firmalarmin marka potansiyelini ve
bilinci artirmak gibi amaglar1 da vardir.

2.1. Firmanin Turquality Destegine Bagvuru Siireci

Turquality programina bagvuru i¢in gerekli on sartlart saglayan firmalarin belgelerini Turquality
Sekreteryasi’na teslim ederek basvurusunu tamamlamasi gerekmektedir. Basvurusunu eksiksiz
tamamlayanlar &n degerlendirme siirecine gegebilmektedir. On degerlendirme siirecinde Ticaret
Bakanlig1 tarafindan danismanlik firmasi gorevlendirilmektedir. Firmalarin ilgili danismanlik firmasina
on inceleme i¢in gerekli licreti ddemesi gerekmektedir.

Danigmanlik firmasi 6n inceleme calismasi kapsaminda firmalardan inceleme alanlarma iligkin
bilgi/belge talep etmektedir. Bilgi/belgelerin incelenmesinin ardindan yerinde inceleme caligsmasi
yapilmaktadir. Firma stratejik planlama ve kurumsal performans ydnetimi, marka yonetimi, marka
performansi, pazarlama, miisteri ve ticaret yonetimi, arastirma ve gelistirme, finansal performans, insan
kaynaklar1 yonetimi, kurumsal yonetim ve bilgi sistemleri yonetimi alanlarinda incelenmektedir.

Neticesinde ortaya g¢ikan rapor Bakanliga iletilir. Bakanlik degerlendirme raporunun incelenmesi
sonucunda bagvuruyu yapmis olan sirkete 3 sekilde doniis yapabilmektedir: Sirket Turquality
programina kabul edilebilir, sirket Turquality programina dahil olacak yetkinliklere sahip olmamakla
birlikte potansiyel arz ettigi i¢cin Turquality’nin hazirlik agamasi olarak goriilebilen Marka programina
kabul edilebilir, ya da firmaya red cevabi verilebilir. (Ticaret Bakanligi,t.y.c).

2.2 Turquality Kapsaminda Sunulan Destekler

Turquality Turquality Destek Programi ve Marka Destek Programi olmak {izere iki ana programdan
olusmaktadir. Turquality Destek Programi ana programdir. Mal sektériinde 5 yillik siire igin hizmet
sektoriinde ise 5 + 5 yillik siire i¢in sinirsiz (birkag kalem disinda) destek saglanmaktadir. Marka Destek

Programinin destek siiresi 4 yildir. Programlarin destek kalemleri ayni olsa da limitleri birbirinden
farklidir.

Firmalarin Turquality tebligi ¢ercevesinde aldigi devlet yardimlari kalemleri ana basliklar olarak
sunlardir:

. Gelisim Yol Haritas1 Caligmalari,

. Patent-Faydali Model-Endiistriyel Tasarim Marka Tescili/Korunmasi Sertifikasyon,
. Moda-Endiistriyel Uriin Tasarimcis1 Istihdamu,

. Yurtdis1 Ofis-Depo-Showroom-Reyon Kira/Dekorasyon,

. Danismanlik,

. Pazar Arastirmasi1 Calismasi ve Raporlama,

. Yurt Dig1 Fuar Katilimlari,
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. Tamitim, Reklam ve Pazarlama

3. METODOLOJI

Bu calismada bir firma tarafindan alinan devlet desteginin, firmanin ihracat performansina etkisi
arastirilmaktadir. Bunun nedensellik analizi ile ¢aligilmasi i¢in dncelikle kullanilacak veriler belirlenmis
ve toplanip analize uygun hale getirilmistir. ilk olarak veri setlerinin duraganhg: test edilmistir. Duragan
olmadig1 anlasilan seriler ilk farklar1 alindiktan sonra tekrar ilgili teste tabii tutulmustur. Bu sekilde
duragan hale geldigi tespit edilen serilere sonrasinda aralarindaki iliskiyi ve iliskinin yOniinii tespit
etmek icin Granger nedensellik analizi uygulanmustir.

3.1. Veri

Turquality ve benzeri diger devlet desteklerine iligkin var olan verilerin, ilgili devlet destek programinin
takibinin yapildig1 yazilima ait kisitlar nedeniyle saglikli olarak elde edilmesi ve yorumlanmasi olduk¢a
zordur. Bu calismada bahsi gecen devlet destegine iliskin veriler Istanbul Maden ve Metaller
Ihracatgilart Birligi (IMMIB) Genel Sekreterligi biinyesinde yer alan veri bankasindan elde edilen
rakamlar yardimi ile derlenmistir. Tek bir ekranda takip edilen kiimiilatif rakamlar excel yardim ile
sektorel ve firma bazli olarak ayristirilarak analize tabi tutulur diizeye getirilmistir. Diger bir veri seti
olan ihracat rakamlar1 ise IMMIB Genel Sekreterligi Bilisim Teknolojileri subesinden kiimiilatif
sektorel ihracat degerleri olarak temin edilmistir. Belli bir GTIP grubunun toplamini ifade eden “sektér”
kavrami, bu g¢alismada marka destek programi g¢ercevesinde yurt disinda tanitimi yapilan tiriinleri
igerecek bir sekilde tanimlanmustir.

Teblig kapsaminda yapilan devlet yardimlari tutarlari ve firmanin ihracat degeri arasindaki iligkiyi
incelemek i¢in zaman araligi olarak 2010:MO1 ve 2016:M11 tarihleri belirlenmis olup, aylik bazdaki
logaritmas1 alinmis degerler kullanilnustir. Thracat serisi icin, ¢alisma icin secilen firmanin destek
kapsaminda yer alan markalari tizerinden yapilan ihracati ile s6z konusu markanin teblig gergevesinde
aldig1 devlet yardimlart kullanilmustir.

3.2. Duraganhk Analizi

Duragan olmayan degisken sabit olmayan bir ortalama, varyans veya kovaryansa sahip bir zaman serisi
degiskenini ifade etmektedir (Clarke & Granato, 2005).

Degiskenlerin duragan dogrusal bir kombinasyonu olmasi halinde iki duragan olmayan degisken
esbiitiinlesik olur. Engle-Granger ve Johansen tarafindan Onerilen iki esbiitiinlesme testi vardir. Bu
calismada da kullanilan Engle-Granger yaklasimi iki adim igermektedir. Birinci adim incelenen
degiskenlerin duragan olup olmadiginin test edilmesi ikinci adim ise degiskenlerin duragan olmamasi
halinde degiskenlerden birinin digeri ile iliskisi 6l¢iilerek artiklarin duragan olmama durumunun test
edilmesidir. Eger artiklar duragan ise degiskenler esbiitiinlesiktir (Clarke & Granato, 2005).

Zaman serileri tizerinde ¢alisirken degiskenlerin duragan olup olmadigini anlamak ve duragan olmamasi
halinde duraganlik derecesini belirlemek igin birim kok testleri uygulanmaktadir. Zaman serileri i¢in
yapilan regresyon modellerinde determinasyon katsayisi degiskenler aralarinda anlamli bir iligki olmasa
bile yiiksek saptanabilmektedir. Gergekte var olmayan iligkiye ve bu iliskiye yonelik tespit edilen yiiksek
belirlenme olayina diizmece veya sahte regresyon adi verilmektedir. Bu sorun serilerin ayni trend egilimi
gostermesinden kaynakli olarak ortaya ¢ikmaktadir. Belirlenen yiiksek determinasyon kat sayisi (R?)
degeri anlamli bir iligkinin varlig1 sonucu olmayip, seride yer alan trend egilimindeki benzerlikten
kaynakli olarak bulunur (Gujarati ve Porter 2009: 380). O nedenle finansal ve makro ekonomik seriler
gibi duragan olmama egilimi gosteren veriler ile analiz yapilmadan 6nce verilerin glivenilirliginin test
edilmesi i¢in serilerinin duragan olup olmadigina bakmak kritik bir neme sahiptir.
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3.2.1. Phillips-Perron Testi

Bu calismada serilerin duraganlik analizi yapmak i¢in parametrik olmayan bir test olan Phillips-Perron
testi kullanilmustir. Test igeriginde hata terimlerinin homojen dagilmamasi ve diisiik seviyede igsel
bagintt olmasi durumlarini tolere ederek otokorelasyon sorununu engeller. Karar asamasinda test
istatistikleri, Genisletilmis Dickey- Fuller (ADF) test istatistigi i¢in kullanilan kritik tablo degerleri ile
karsilagtirtlir (Torun, 2015).

Test edilen hipotezler:

Ho: p=0 Birim kok vardir, seri duragan degildir.
Ha: p<O  Birim kok yoktur, seri duragandir.

Bu ¢alismada ilk olarak devlet destekleri serisi ve ihracat degeri serisine Phillips-Perron Testi
uygulanarak serilerin duragan olup olmadig: belirlenmistir. Her iki serinin de diizey halde duragan
olmadiklar1 belirlenmistir. Ayrica mevsimselligin etkisinden arindirmak i¢in Hodrick-Prescott filtresi
uygulanmistir. Hodrick-Prescott filtresi bir zaman serisinden bir trend bileseni ¢ikarmak igin
makroekonomide yaygin olarak kullanilan bir aragtir (de Jong & Sakarya, 2016). Serilerin
duraganlastirilmasi maksadiyla ilk farklar1 alinip tekrardan ilgili teste tabi tutularak duragan olduklar
saptanmuigtir.

Tablo 1. Firma Thracat Serisi i¢in Yapilan Birim K&k Testi Sonuglar

Null Hypothesis: LNTQSA has a unit root
Exogenous: Constant, Linear Trend
Bandwidth: 3 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel

Adj. t-Stat Prob.*

Phillips-Perron test statistic -7.292771 0.0000
Test critical values: 1% level -4.094550

5% level -3.475305

10% level -3.165046
*MacKinnon (1996) one-sided p-values.
Residual variance (no correction) 0.249670
HAC corrected variance (Bartlett kernel) 0.333749

Tablo 2. Devlet Destekleri Serisi igin Yapilan Birim K6k Testi Sonuglar

Phillips-Perron Test Equation

Dependent Variable: D(LNTQSA)

Method: Least Squares

Date: 01/08/19 Time: 14:24

Sample (adjusted): 2011M02 2016M11
Included observations: 70 after adjustments

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

LNTQSA(-1) -0.847940 0.120385 -7.043593 0.0000

o -0.019007 0.123409 -0.154015 0.8781
@TREND("2011M01") 0.000395 0.003021 0.130586 0.8965
R-squared 0.425489 Mean dependent var -0.006293
Adjusted R-squared 0.408339 S.D. dependent var 0.663985
S.E. of regression 0.510734 Akaike info criterion 1.535976
Sum squared resid 17.47689 Schwarz criterion 1.632340
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Log likelihood -50.75915 Hannan-Quinn criter. 1.574253
F-statistic 24.81046 Durbin-Watson stat 2.163606
Prob(F-statistic) 0.000000

3.3. Granger Nedensellik Testi

Nedensel iliskilerin belirlenmesi, bilimsel arastirmanin énemli bir parcasidir ve ampirik bulgulardan
eylemlere gecerken sonuglar1 anlamak igin gereklidir (Eichler, 2012). ilk olarak Clive Granger
tarafindan tanimlanan nedensellik temel olarak degiskenler arasindaki iligkinin bir 6l¢iisiidiir (Eichler,
2012). Bir zaman serisi degiskeninin ge¢misi ikinci bir degiskenin agiklamasini ikinci degiskenin
gecmisiyle agiklanabilecek olanin 6tesinde gelistirebiliyorsa ilk degisken ikinci degiskenin Granger
nedeni olmaktadir (Clarke & Granato, 2005). Genel nedensellik tanimi i¢in Granger iki temel ilkeyi
ortaya koymaktadir; birincisi sonug, zaman i¢inde nedensellikten 6nce gelmez ikincisi ise nedensel seri,
neden olunan seri hakkinda bagka tiirlii mevcut olmayan bilgiler igermektedir (Eichler, 2012).

Aym diizeyde duragan hale getirilen devlet destekleri ve firma ihracati serileri arasindaki nedensellik
iliskilerini incelemek i¢in ikili Granger nedensellik testi uygulanmustir. Olusturulan denkleme bagimsiz
degiskenin gecikmeli degerleri eklenir ve bu eklenen gecikmeli degerlere iligskin yer alan parametrelerin
genel anlamlilig1 F testi yardimu ile sinanir. F testi sonucunun anlamli olmasi nedenselligin varligini
kanitlamaktadir. Granger esitlikleri i¢in kullanilan denklemler asagida yer almaktadir. Uygulanan testler
sonucunda her iki seri i¢in ¢ift yonlii nedensellik oldugu belirlenmistir.

AXt= a0+ + ¥ aiXt—1 3" QjY t—j+et )
AYt= 20+ + X2, AYt—1 X, 8yt —j+et (5)

Tablo 3’te devlet destekleri ve firma ihracati serileri i¢in yapilan Granger nedensellik testinin ¢iktilarina
yer verilmektedir. Granger nedensellik testi uygulamadan once gecikme uzunlugunu belirlemek tizere
kurulan VAR modeli ile AIC kriterine gore uygun gecikme sayisinin 10 oldugu belirlenmistir.

Ampirik bulgular %5 anlamlilik diizeyinde c¢ift yonlii nedensellik oldugunu ortaya koymaktadir. Bir
diger deyisle hem firmanin ihracatindan firmanin almis oldugu devlet desteklerine hem de firmanin
almis oldugu devlet desteklerinden firmanin ihracatina dogru nedensellik oldugu saptanmustir.

Tablo 3. Devlet Destekleri ve Firma Thracat1 Serileri i¢in Yapilan Granger Nedensellik Testi Sonuglari

Pairwise Granger Causality Tests
Date: 01/08/19 Time: 14:23
Sample: 2011M01 2016M11

Lags: 10

Null Hypothesis: Obs  F-Statistic Prob.
LNTQSA does not Granger Cause LNEXSA 61 2.91709 0.0077
LNEXSA does not Granger Cause LNTQSA 2.80386 0.0099

4. SONUC VE TARTISMA

Bugiiniin diinyasinda artan ekonomik ve teknolojik gelismeler iilkelerin rekabet avantajina sahip olma
ihtiyacin1 en iist seviyeye tasimstir. ihracat, bir iilke ekonomisinin daha rekabetci hale getirilmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Gliniimiiz rekabet sartlarinda firmalarin karliligi ve biiytimesinin yolu
ihracatta tam anlamiyla miisteri odakli pazarlama stratejilerinin benimsenmesi ve bu stratejilerin siirekli
denetlenerek degisen kosullara uygun olarak tekrar diizenlenmesinden ge¢mektedir.
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Gelismekte olan iilkeler arasinda bulunan Tirkiye ekonomik giiciinii artirabilmek i¢in ihracata agirlik
vermektedir. O nedenle ihracat¢1 firma sayisini yiikseltmek ve uluslararasi pazarlarda yer alan
firmalarinin faaliyetlerinin devamliligim saglanmak igin tiim gayretiyle ¢aligmaktadir. Ihracatci
firmalarin tek baglarina belirledigi stratejiler uluslararast rekabet ortaminda bagarili olmaya
yetmemektedir. Ulkelerin takip ettigi ekonomik, politik ve teknik yaklasimlar ihracatgi firmalarmn
basarisin1 dogrudan etkilemektedir. Bu ger¢evede ihracat tegvikleri, uluslararasi pazarlarda basari elde
etmek icin kritik role sahip bir dis ticaret politikas: aracidir. Ihracat tesviklerinin verimliligi tartismali
bir konudur ve incelenmesi noktasinda biiyiik kisitlar s6z konusudur. Diger yandan, tesviklerin dogru
planlanmasi ve tesvik alan firmanin stratejik davranmasi halinde tesviklerin ihracati arttirma konusunda
yiiksek etkiye sahip oldugu degerlendirilmektedir.

Ulkemizin ekonomik kalkinmasi ve dis ticaret aciginin kapatilabilmesi, katma degerli ve markali
tirtinlerin tiretilmesi ve uluslararasi piyasalara sunulmasi ile dogrudan iligkilidir. Bu dogrultuda Ticaret
Bakanligi’nin Turquality Destek Programi uluslararasi markalasmayir ve markali iiriin ihracim
desteklemektedir. Bu arasgtirmada da bir tesvik araci olarak degerlendirilen Turquality programi ele
alinmustir.

Calisgmanin veri seti aylik verilerle olusturulmustur. Veri setinin zaman araligi 2011 yilinin Ocak
ayindan baglamakta ve 2016 yilinin Kasim ayinda son bulmaktadir. Bu zaman araliginda bir firmanin
Turquality Destek Programi kapsaminda aldig1 devlet destekleri ve firmanin ihracat1 arasindaki iligkiye
Granger nedensellik testi uygulanarak bakilmistir. Ampirik bulgular devlet desteklerinden firmanin
ihracatina ve firmanin ihracatindan devlet desteklerine olmak iizere ¢ift yonlii nedensellik oldugunu
ortaya koymaktadir. Firma tarafindan yapilan yurtdisi tanitim harcamalari ile yurtdis1 pazar pay1 verileri
calismanin ampirik bulgularimi dogrular niteliktedir. Firmanin markayla ilgili endekslerde gosterdigi
basar1 ve kurumsal yonetiminde goriilen degisimin beraberinde getirdigi pozitif ¢iktilar erisilen sonuglar
ile tutarlilik gostermektedir. Istatistik modelde etki analizi yaptigimiz deneysel 6rnekte, siibvansiyon ile
dis ticaret verileri arasinda bir nedensellik iliskisi mevcuttur. ihracata yonelik desteklerde ‘destek-
ihracat artisi’ arasindaki pozitif nedensellik klasik iktisatcilar Adam Smith ve David Ricardo’nun
sirastyla ortaya koydugu ‘Mutlak Ustiinliikler Teorisi’ ve Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi’nde
kuramsallasan emek-deger iligskisine benzer sekilde kavramsallasmaktadir. Bunun yani sira dis ticaret
kuraminda degerin olusumunda yer alan ana girdiler maliyetin tamamini olusturan faktorler olarak
belirtilmektedir. Burada girdi faktorlere verilen destek, Neo-Klasik teorinin ‘firsat maliyeti’ kuramini
destekleyici bir nitelige sahiptir. Siibvansiyon-ihracat artis1 iligkisi ayn1 zamanda Neo-Klasik teoride de
karsilik bulan olumlu bir nedensellik yaratmaktadir.

Bu baglamda, Tirkiye’de ihracata yonelik yardimlar ve bu yardimlari alan firmalarin ihracat
performanslart arasindaki iligkinin incelenmesi, verilen bu yardimlarin verimli bir sekilde
kullanilmasinin  yolunu agacaktir. Ekonometrik verilerin 1s1ginda devlet yardimlarimin efektif
kullaniminda tekil olarak sadece firmanin fayda saglamadigini, ayrica ilgili devlet yardiminin da bir
biitiin olarak amacina uygun olarak etki alaninin genisledigini soyleyebiliriz.

Ihracata yonelik yeni siibvansiyonlarin planlanmasi ve var olanlarin gdzden gegirilerek giincellenmesi
Tiirkiye’nin gelecek ¢aligmalari arasinda yer alabilir. Gzden gegirme siirecinin bir pargasi olarak yeni
nesil Serbest Ticaret Anlagmalari, deger zinciri, doniisen yatirim ¢evresi ve kiiresel ticaret ortaminda
ihracatin finansmanina yonelik ¢alismalar da yapilabilir. Bu kapsamda, elektrik elektronik sektoriinde
Turquality desteginin performansina yonelik bu calisma benzer sekilde katma degerli ihracati
arttirmadaki dnemi vurgulanan ve biiyiik biitce ayrilan diger unsurlar olan arge ve tasarima yonelik
devlet destekleri kapsamindaki firmalar igin de uygulanabilir. Ayrica desteklenen faydalanici firma bazlh
performans incelemesi ile hangi yardimin verimli kullanildigi ve hangi yardima kaynak aktariminin
gerektigi gibi sorulara net 151k tutulabilir. Boylelikle iilkemizin hedefleri arasinda yer alan ihracatta
teknolojik yogunlugun artirilarak hem hacmin hem de birim fiyatin artirllmasina yonelik ¢alismalarda
kaynak planlamasinin en dogru sekilde yapilmasina katki saglanabilir. Bu dogrultudaki calismalar
stirdiiriilebilirlik hedeflerine en kisa zamanda erisilmesine olanak saglayabilir. Diger yandan, bu
caligmanin bir uzantisi olarak Turquality kapsaminda olan firmalar biitiinciil incelenerek sektor kiyasi
saglanabilir ve harcamalardan en biiyilk donlsii saglayan sektore yonelik dis ticaret stratejilerinde
degisiklige gidilebilir, i¢ piyasada iiretiminin arttirilmasi tesvik edilebilir, sektére yonelik yatirimlar
tesvik edilebilir.
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